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With this brochure, it is possible to understand how to interact in the round with the Olbia Calcio 1905 brand, evaluating the possible 
 

 and tastes. All made available to those who wish to invest in their brand awareness to grow it alongside Olbia Calcio 1905.
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Con questa brochure è possibile capire come interagire a tutto tondo con il brand Olbia Calcio 1905, valutando gli eventuali 
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LEDWALL
I ledwall bordo campo sono lo strumento perfetto per tutte 

spettatori.

companies that value their image and brand. You will be able 
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CARTELLI 
FISSI
e curva, di solito di misura 3,00 x 1,00 mt o multipli, garantiscono 

FIXED SIGNS 

campaigns.
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MAXI BANNER TNT
durante le dirette televisive. Solitamente lungo dai 50 ai 100 m, 
è posto strategicamente fronte telecamere e centrale rispetto 

tribuna/gradinata.

gradinata sector.
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Il backdrop interviste è lo strumento migliore per tutte le 

solo nei 90 minuti di gioco ma anche oltre. L’inserimento del 

INTERVIEW BACKDROP 

BACKDROP 
INTERVISTE

7



SPONSOR PANCHINE
L’inserimento del proprio logo sui pannelli dell’interno panchine 
ospiti e locali, visibile nelle foto della gara e durante le stesse 
dirette televisive.

BENCH SPONSORS

during the live television broadcasts themselves.
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Lo stendardo torre faro è uno strumento pubblicitario unico nel 

particolare sia dalle telecamere che da ogni settore dello 
stadio.

LIGHTHOUSE TOWER

TORRE FARO

9



CENTRO CAMPO
Il banner di centro campo è forse il principe della cartellonistica 

totale prima del match e durante l’intervallo. Solitamente solo 

CENTER FIELD
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di un banner pubblicitario all’interno di riviste pre-gara o altri 
formati cartacei.

SAMPLING E MATCH
PROGRAM
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ESPOSIZIONE VEICOLI

FONICA

dedicate all’interno e all’esterno dello stadio Bruno Nespoli 
durante ogni gara casalinga dell’Olbia Calcio.

VEHICLE DISPLAY

nell’intervallo di ogni incontro casalingo.

SOUNDBITE

of each home match.
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E-SPORTS
• Inserimento marchio durante
le LIVE streaming che i giocatori svolgeranno
quotidianamente;

• Inserimento marchio all’interno
delle immagini e dei post sui social network Olbia
eSports;

•Inserimento marchio all’interno
dei banner e dei backdrop degli eventi che Olbia

E-SPORTS
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EXECUTIVE ROOM 
La Executive Room si propone come punto di incontro per 

all’occhiello del corner executive. Non andrai più a vedere solo 
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POLTRONISSIME

PREMIUM SEATS
premium seats. Premium seats have a central, privileged and 
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VISIBILITÀ
led wall

Torre faro

maxi banner

Centro campo
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LISTINO STADIO
BACKDROP €

3 min € 

10x2        € 20000

20x2        € 35000

€ 15.000,00

€ 8.000,00

5 mesi € 1.000,00

10 mesi € 1.500,00

BANNER SITO ISTITUZIONALE

BANNER CENTRO CAMPO
TORRI FARO

50 mt 2 min   € 4.000,00

€ 

€ 3.800,00

Da valutare

Da valutare

100 mt 3 min   € 

10x2      € 

20x2     € 40.000,00

120x2   € 

€ 

€ 

LED WALL BORDO CAMPO CAMPAGNE SOCIAL
PERSONALIZZATE A PACCHETTO

CAMPAGNE SOCIAL 
CON PRODOTTI MULTIMEDIALI

MARKETING PARTECIPATIVO

E-SPORTSBACKDROP INTERVISTE

SPONSOR PANCHINE

MAXI BANNER
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LISTINO MAGLIE
BACKDROP

3 minMAIN 3 MAGLIE € 100.000.00 € 70.000.00 € 50.000.00 € 35.000.00 

€ 70.000.00 € 50.000.00 € 40.000.00 € 25.000.00 

€ 50.000.00 € 30.000.00 € 25.000.00 € 20.000.00 

€ 30.000.00 € 25.000.00 € 20.000.00 € 15.000.00 

€ 25.000.00 

€ 25.000.00 

€ 25.000.00 € 15.000.00 

€ 15.000.00 € 10.000.00 

TERZA MAGLIA

PRIMA MAGLIA

DA ALLENAMENTO

UNDER 19

SECONDA MAGLIA

DA PASSEGGIO

UNDER 17

FRONTE BACK MANICA PANTALONE
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LISTINO STADIO VISIBILITÀ LOCALE

4x1  € 1.500,00

€ 10.000,00

€ 7.000,00

€ 8.000,00

€ 3.000,00

€ 8.500,00
€ 50,00 € 

Front

Back

€ € 80,00

€ 500,00

€ 700,00

€ 500,00

CARTELLI NON TELEVISIVI MAGLIE SETTORE GIOVANILE

BANNER 2X1

POLTRONISSIMA VIP*

GEOVILLAGE

BIGLIETTERIA SINGOLA PARTITA 5 PARTITE BANNER 10X1

TOTEM AREA GEOVILLAGE

ACCESSO HOSPITALITY

*HOSPITALITY INCLUSA

UNDER 15 E MINORI

ESPOSIZIONE VEICOLI

SAMPLING 
E PERSONALIZZAZIONE 
HOSPITALITY

MESSAGGI FONICI 
A PACCHETTO
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CAMPAGNE PERSONALIZZATE
BACKDROP 3 minPRODUZIONE VIDEO PER CONTENUTI SOCIAL CON TESSERATI € 2.500.00 

€ 5.500.00 

€ 7.000.00 

€ 2.500.00 

€ 3.000.00 

DA VALUTARE

DA VALUTARE

DA VALUTARE

DA VALUTARE

DA VALUTARE

ORGANIZZAZIONE EVENTI PARZIALE CON TESSERATI

PRODUZIONE VIDEO PER CONTENUTI TELEVESIVI CON TESSERATI

CREAZIONE CALENDARIO CON TESSERATI

ORGANIZZAZIONE EVENTI TOTALE CON TESSERATI

CREAZIONE GADGET IN CO-MARKETING

CREAZIONE EVENTI PRESSO STRUTTURE SOCIETARIE IN CO-MARKETIN

CAMPAGNE SOCIAL FANBASE

AZIONI MIRATE SU FANBASE

AZIONI MIRATE SU TESSERATI OLBIACALCIO 1905

POSSIBILITÀ DI CREARE UNA CAMPAGNA MIRATA SULLE ESIGENZE UTILIZZANDO LA PIATTAFORME E LE RISORSE DELL’OLBIA CALCIO 1905
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PACCHETTO 
TOP SPONSOR 
VISIBILITA’ STADIO BRUNO NESPOLI
Pubblicità dinamica con Led System per una durata totale di: 
•
• logo(grande)su backdrop interviste
• fonica
• matchprogram

IDENTITA’ VISIVA

di TOP SPONSOR anche abbinata a:
• foto uffciale della squadra

HOUSE ORGAN
Banner nella pagina dedicata agli sponsor sito olbiacalcio.com per 

BIGLIETTERIA INCONTRI CASALINGHI 
Tutti gli incontri casalinghi
4 biglietti settore poltronissima + 4 pass area corner executive

SPONSOR COMMUNITY
Possibilità di realizzare attività di direct marketing 
con abbonati OLBIA top sponsor

€ 22.000,00

22



PARTNER ISTITUZIONALE
VISIBILITA’ STADIO BRUNO NESPOLI
Pubblicità dinamica con Led System per una durata totale di: 
•
• logo(medio)su backdrop interviste
• fonica
• match program

IDENTITA’ VISIVA

HOUSE ORGAN
Banner nella pagina dedicata agli sponsor sito olbiacalcio.com per 

BIGLIETTERIA INCONTRI CASALINGHI 
Tutti gli incontri casalinghi

SPONSOR COMMUNITY
Possibilità di realizzare attività di direct marketing 

€ 14.000,00
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€ 50.000,00

PACCHETTO STADIUM
VISIBILITA’ STADIO BRUNO NESPOLI
brandizzazione panchine, banner maxi, area poltronissime vip, 
2 min ledwall, backdrop interviste, 

5 ingressi area vip hospitality

IDENTITA’ VISIVA

di TOP SPONSOR anche abbinata a:
• foto uffciale della squadra

HOUSE ORGAN
Banner nella pagina dedicata agli sponsor sito olbiacalcio.com per 

BIGLIETTERIA INCONTRI CASALINGHI 
Tutti gli incontri casalinghi

SPONSOR COMMUNITY
Possibilità di realizzare attività di direct marketing 
con abbonati OLBIA top sponsor
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LA 
NOSTRA
STORIA
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La nascita dell’Olbia, dal punto di vista cronologico, è ancora avvolta nel mistero. 
Le fonti del tempo non danno risposte certe e allora l’interrogativo continua a 

ipotesi, quella giornalistica chiede quantomeno di dubitarne. Del resto, la prima 

alla L.C. Terranovese, pur mantenendo sempre quell’instancabile attaccamento 

La squadra, però, si prepara per un gran ritorno, di quelli memorabili.

Corre la stagione 1938/39 e l’Olbia (ai tempi GIL Terranova) si aggiudica, guidata 

inaugurare la stagione 1939/40. Ma la tenacia del gruppo dirigente e la ritrovata 

Olbia e in maglia bianca con lo scudetto dei quattro mori, il Terranova vince la sua 
prima partita di Serie C per 1-0 contro lo Stabia, malgrado la multa minacciata 
dal tecnico avversario se i suoi giocatori non avessero segnato almeno tre reti ai 

con orgoglio anche in Penisola.

LE ORIGINI  

L’APPRODO IN SERIE C
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Sarda; l’anno successivo, invece, guidati in panchina dal campione 
del mondo del 1938 Gino Colaussi, l’Olbia torna a vincere e far 

Nelle stagioni a seguire l’Olbia ritorna a disputare la 1^ 
Divisione Sarda, il massimo campionato regionale, sino 

di tutti i campionati. E mentre nel 1947 la squadra non 
riesce a confermare la Serie C, quella del 1948/49 è 
un’annata di passione che culmina con la retrocessione 

solo nella stagione 1953/54. Nelle stagioni a seguire la 

varcare il Tirreno e stavolta non con il ruolo di comparsa, 
chiudendo al sesto posto e imbattuta in casa.  

di applausi e di meriti sulla platea, divenendo, sotto 

movimento calcistico isolano. La vittoria del campionato 

italiano il meritato ingresso della dama bianca nel 
professionismo. 

LA RINASCITA

IL BUIO

OLTREMARE

LA DAMA BIANCA
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The birth of Olbia, chronologically speaking, is still shrouded in mystery. The sources 
of the time do not give certain answers, and so the question continues to hang 
there, hanging in the straddle of two years. Was the oldest city association born 

in the city. It was the beginning of a beautiful journey.

A journey that saw the succession of various denominations, from U.S. Olbia to L.C. 
Terranovese, while always maintaining that tireless attachment to the jersey. And 

with the federation, the then U.S. Terranovese did not take part in the Sardinian 3rd 

a grand comeback, the memorable kind.

The 1938/39 season runs and Olbia (at the time GIL Terranova) wins, led by coach-

The beginning of the new adventure is not the best, with rather heavy defeats to 
inaugurate the 1939/40 season. But the tenacity of the management team and 
the players’ newfound form soon allowed them to straighten out. On Oct. 15, 1939, 

coach if his players did not score at least three goals against the Galluresi. Only 

Peninsula as well.

ORIGINS 

THE LANDING IN SERIE C
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from Olbia destined to bring enthusiasm back to the square after 

World Champion Gino Colaussi, Olbia returned to winning and 

National Series.

In the seasons that followed Olbia returned to play in the 
Sardinian 1st Division, the top regional league, until, in 
1943, the World War imposed a halt to all championships. 

C, 1948/49 was a year of passion that culminated in 
relegation from the 1st Division. It is the prelude to a two-
year hiatus from all competition. 

Albeit bravely, the big national transfers lasted only in 
the 1953/54 season. In the following seasons the white 
formation struggles at the top of regional soccer until 

to cross the Tyrrhenian Sea and this time not with the 

home.  

The formation increased year after year the volume 
of applause and merit on the stalls, becoming, under 
the presidency of Elio Pintus, a constant and virtuous 
presence in the Serie D, but also a certainty for the entire 
island football movement. The championship victory 

C thus opened again a third time to announce to Italian 
soccer the well-deserved entry of the white dame into 
professionalism.

REBIRTH

THE DARKNESS

OVERSEAS

THE WHITE DAME
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GADGET

SCIARPA GAGLIARDETTO BANDIERA BORRACCIA

ZUCCOTTO DEL FARO BRACCIALE CAPPELLO PORTACHIAVI
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WWW.OLBIACALCIO.COM




